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FIN DE SEMANA CON OCUPACION RECOI’!D EN DIFERENTES
DESTINOS DEL PAIS
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Entre los destinos mas buscados: Ciudad de Buenos Aires; Mar del Plata; Tandil; Carilo; Mar de las
Pampas; Mendoza; San Rafel; San Carlos de Bariloche y Puerto Iguazu.

Cran ocupacion en diferentes destinos del pais, por encima del 80% (e incluso récord):

+ Entre ellos: Ciudad de Buenos Aires, Mar del Plata, Tandil, Pinamar, Villa Gesell.

* En el caso de Cordoba: Villa General Belgrano, La Falda, Villa Carlos Paz y Nono, entre otros.

* En Cuyo: Mendoza, San Rafael y en la Provincia de San Luis Villa La Quebrada y Villa Merlo.

* En el Litoral: Puerto Iguazu; la Regidon de Esteros del lbera en Corrientes; la Provincia de Entre Rios
con diversos destinos como los mas elegidos; Rosario y Ciudad de Santa Fé.

* En el Norte: diferentes destinos turisticos de Catamarca y Tucuman; La Quebrada en Jujuy y Termas
del Rio Hondo en Santiago del Estero.

* En la Patagonia: Diversos destinos de la provincia de Neuquén; Bariloche en Rio Negro; Tolhuin vy
Ushuaia en Tierra del Fuego.

Aerolineas Argentinas informo 180.000 pasajeros transportados, con pico de movimiento jueves por la
tarde y viernes por la manana. Las 15 rutas mas voladas se concentraron casi el 60% en: Bariloche,
Ushuaia, El Calafate, Iguazu, Mendoza, Cérdoba, Salta, Neuquén, Comodoro Rivadavia, Tucuman,
Trelew, Mar del Plata, Bahia Blanca y Jujuy.
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Intenso transito destino a la Costa Atlantica. El viernes por la mafana por la Autovia 2 y la Autovia 11 el
flujo vehicular superé los 2400 autos por hora rumbo a Mar del Plata, Pinamar, Villa Gesell y otros
destinos de la Costa.

Estadia promedio general 3,5 noches.
Los datos del presente informe pueden variar una vez computada la ocupacion final de cada destino.

Beneficios en Parques Nacionales; Trenes Argentinos: Aerolineas Argentinas; Omnibus de Larga
Argentina Distancia; Parques de Atracciones; Alojamientos entre otros Servicios Turisticos.

. El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
mT gfgrgzr’\rt?na una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“H de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
Consultas: cat@camaradeturismo.org.ar
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Entre los mas elegidos a nivel nacional:

e Ciudad de Buenos Aires con una expectativa de ocupacion del 85% y mas de 122700, con
un gasto de mas de $40.500 millones.

e En Provincia de Buenos Aires. Entre los destinos mas elegidos:
- Mar del Plata, recibio mas turistas para esta fecha que en los ultimos 15 anos, superando los
158.700 turistas.
- Pinamar en promedio 94%. Carilo en el 98%.
- Villa Gesell promedio 83%. Mar de Las Pampas 99%, Las Gaviotas y Mar Azul 90%.
- Tandil a pleno,100%.

e En la Provincia de Cordoba mas de 320 mil turistas. Con un impacto economico de 83 mil
millones de pesos (el doble que el ano pasado). Ocupacion promedio del 90%. Entre los
destinos mas elegidos:

- Villa General Belgrado a pleno, 100%
- Nono 95%

- Alta Gracia 95%

- La Falda 93%

- Villa Carlos Paz 88%

- La Cumbrecita 85%

- Embalse de Calamuchita 84%

- Cordoba Capital 77%

- Santa Rosa de Calamuchita 75%

e EnlaRegion de Cuyo:

- Mendoza ocupacion promedio provincial del 82% con mas de 67100 visitantes. Un impacto
econdmico de 18 mil millones de pesos. Entre los mas elegidos se destaco San Rafael con el 90% de
ocupaciony la zona metropolitana con el 87%.

- SanJuan en base a reservas estaba en el 65% promedio.

- San Luis, en base a reservas, los mas elegidos: Villa de la Quebrada 95%, Villa Merlo 80% y
Potrero de los Funes 70%.

. El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
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e Enellitoral:

- Misiones tuvo una ocupacion promedio del 70%, destacandose como el destino mas
elegido Puerto Iguazu con una ocupacion récord superando el 90% (un 15% mas que la
misma fecha del ano anterior).

- En el caso de Corrientes, en base al informe de reservas, la provincia se ubica en un
promedio del 75% con la Region de Esteros del Ibera en el 82%.

- Entre Rios a nivel provincial en promedio 90%. Entre los mas elegidos se destacaron: Villa Elisa
pleno 100%, Federacion 95%, Gualeguaychu 93%, Concepcion del Uruguay 92%, Colon 91%,
Victoria 90% y Parana 86%.

- Por su parte en Santa Fe: la Ciudad de Santa Fe 80%. Rosario cerca del 80%, con picos
de ocupacion el sabado llegando al 90%, mas de 50.000 turistas visitaron la ciudad.

e En el Norte del pais:

- Catamarca promedio a nivel provincial el 65% de ocupacion. Entre los mas elegidos:
Antofagasta, Tinogasta, Fiambala y Belén alrededor del 80%.

- Jujuy ocupacion provincial promedio arriba del 70%. Con un gasto promedio diario
por turista de $110.069. Entre los mas elegidos: La Quebrada arriba del 81% y Valles en
el 65%.

- Salta, promedio, 70%. Como evento destacado la vuelta del TC 2000.

- En el caso de Santiago del Estero: El destino mas elegido fue Termas del Rio Hondo por
encima del 90% y Santiago del Estero - La Banda 80%.

- Tucuman, en base a reservas: San Javier, Yerba Buena y Tafi Viejo 80% mientras que la
Capital y Tafi del Valle se ubican en torno al 60%.

e En Patagonia se destacaron:
- Neuquén: promedio a nivel provincial 80%. Entre los mas elegidos: El norte neuquino a pleno,
100%. San Martin de los Andes vy Villa La Angostura 80%. Pehuenia 80%. Neuquén Capital 70%.
- San Carlos de Bariloche, en base a reservas, 75%.
- Santa Cruz: Calafate 70%.
- Tierra del Fuego, los mas elegidos: Tolhuin 93% y Ushuaia 77%
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